KOJWYECTBEHO OUEHABAHE HA TIOTPEBJIEHUETO
HA BbP300BOPOTHH CTOKHN YPE3 INPHIOKEHUE
HA ITAHEJTHU U3 CJIE/IBAHU S

Baanucaas Konep™

PE3ZIOME [laneanume u3cne06aHus Ca OCHOBEH UHCMPYMEHIM 3d NOYYaGeHe

Ha KOMUMECMBEHU XapakmepucmuKiL no OMmHouleHue i nompeo-
nenuemo Ha 6vp3006opomuu cmoiu. Ypes max ce ocueypsasam oannu 3a oude-
peryuayuama na doMakuHcmasamd, 3a onpeodensie Ha pasnudHUme npazoce na
Gednocm, onpedensHe Ha meaaama 3a U3UUCIAGAHE HA UHOEKCa Ha hompe-
Gumenckume yeHu, a Cbifo u3axapakmepusupane Ha CoYyuanHo-UKOHOMUYCCKOMo
CHCMOSHUE HA PASIUMHIL Kame2opuu OOMAKUHCIMGA U MAXHOMO nompedierue. B
OHeWHama NPaKmuKa uMa paspadomenit 06e 0CHOGHL PA3HOGUOHOCHTAU NAHEIHU
wzeneosanus - oomaxurcku nanen (Household Consumer Panel) u nanen om
mazasunu (Retail panel uw Retail Audit), omnacawyu ce 00 uzmepsanemo Ha
nompebaeHuemo Ha 6spP300OOPOMHL CIMOKL CHOMBEMHO HA DA3amMa Ha NOKYIKU
Ha QOMAKUHCMBAMA U HA Npooaxcou 6 MazasurHHama mpedca.

TeopusiTa Ha CTATHCTHKATA UIPAE OCHOBHA POJIS B OCUTYPsABAHETO Ha METO-
NOJOTHYECKATA OCHOBA 32 HAOMpaHe, aHAIIM3UPaHEe U TUTaHUpaHe Ha WH(popMalys
B JIHEIIHATA JIEHCTBUTEIIHOCT.

M3mon3BaleTo Ha CTaTHCTHYECKA MAPKETUHIOBAa UH()OpMALIUsl € HE CaMmo
IYKC OT cTpaHa Ha (pUpMHTE, TOTOBM J1a HHBECTHPAT B aHA/IM3UpaHe Ha Mas3apa,
3aBJUKATEIIHO YCJIOBHE 34 ALATOCPOYCH YCIEX U B3eMaHe Ha MpaBHJIHH YIIPaB-
JIEHCKH peLIeHus.

KakTo 3HaeM, 0CHOBEH MAKPOMKOHOMHYECKH aTEHT B KpBLroobopoTa Ha cTo-
KI M YCJIYTH ca JIOMakuHCTBaTa. Te KymyBaT MoTpeOUTeIICKH CTOKH M YCITyrH OT
dupnmuTe, 3a A2 3a0BONAT CBOUTE OTpebHOCTH 0T Gnara. Haii-no6pusT HauuH
34 KOJIMYECTBCHO H3MEPBAHE HA TOBA NMOTPeOJIEHHE € JIOMAKHHCKUST NaHen W3-
creaBane Ha noTpebIeHneTo Ha JJOMaKHHCTBATA.

* Jlokropaut Kkem kateapa "Cratucthka u ukonomerpus" s YHCC, prkosoanten Ha
ormen "Jomakuhcku namen” B GIK bbarapus - HHCTUTYT 32 MapkeTHHrosw RCHERRONE
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